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Resumo

Diante do boom informacional e dos consequentes efeitos sobre o aparato percep-
tivo humano, evidencia-se a necessidade urgente de uma relagdo mais vigorosa
entre a ciéncia da informacao e outras ciéncias que estudam a cogni¢cdo humana.
Tal intercambio pode cobrir lacunas nestas areas e ampliar o escopo holistico da
ciéncia da informacéo.
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Abstract

Amidst the informational boom and looking for the deep effects on the human per-
ceptive apparatus, we see the urgent necessity of a vigorous relationship between
the Information Science and other sciences of the human cognition. This can cover
gaps in these areas and extend the Information Science’s multidisciplinary scope.

Keywords: Communication, Cognition, Audiovisual.

Introducao

A consciéncia, que por si mesma nos possibilitou, na visdo da aparéncia,
a apreensdo da Ildeia que nela se manifesta, poderia finalmente ser obri-
gada a exclamar, como Fausto: “Que espetaculo! Mas —ai de mim— sé um
espetaculo! Por onde te agarrarei, natureza infinita?” (WAGNER, 1987)
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Vivemos agora os efeitos de uma exploséo informacional, onde a quantidade de
informagéo disponivel multiplica-se em progressao geométrica pela intensificagdo do
uso extensivo do computador, da televisdo e da rede mundial. A sensacéo é a de imer-
sao plena em um oceano de conhecimentos no qual, porém, o signo ja ndo tem mais
significado, pois o conteudo total equivale ao de uma Babel de mensagens sem sentido
nem destinatéario. Um desafio esta colocado sobre toda a humanidade, na escolha das
rotas e caminhos a serem navegados neste oceano. Observamos atdnitos a crescente
multiplicagdo da violéncia e, ao mesmo tempo, a atrofia de nossa susceptibilidade ao
sofrimento humano. E ndo somente isso, mas também a nossa sensibilidade a arte, a
verdade, a ética esta se transformando rapidamente.

Com isso, surge um novo tipo de homo sapiens que, mais do que elaborar e tro-
car concepcoes simbdlicas (nossa diferenca primordial com outras espécies) vai se
especializando em consumir indiscriminadamente as representacdes audiovisuais im-
postas pela midia. E o alvorecer do homo videns, o homem que vé&, o homem do
pds-pensamento, como sugere o fildsofo e cientista politico italiano Giovanni Sartori
(2001). Nesta troca de papéis estariamos, segundo esse autor, perdendo inteiramente
nossa capacidade reflexiva e critica. Nao existem mais critérios, e ndo se sabe a utili-
dade ou validade do que esta sendo avidamente consumido. Para Sartori, o fenbmeno
tem duas faces: a desinformagéo, ou a deformagdo mesma da informagéo, intencional
ou nao, e a subinformacao, a informacéo insuficiente, reduzida, descontextualizada.

E o que, percebido também por Umberto Eco (2004), nos distancia de nés mesmos
na troca de uma memoaria coletiva por impressdes instantdneas e individualistas: a
montagem de referéncias individuais via rede mundial de computadores ameacaria o
carater coletivo da cultura. Elimina seus filtros naturais, construidos por acumulacao
durante séculos, separando o que é relevante do que nao €. Ele da um exemplo: “Saber
quando Julio César nasceu é importante, enquanto a data da morte de sua mulher, nao.
Com a Internet essa valoragéo se anula. Os critérios passam a ser individuais e nao
mais se subordinam a valores culturais definidos consensualmente” (ECO, 2004). A
Internet acaba criando esse mundo instantdneo e individual, no qual se relativizam a
mem©éria da cultura e o carater coletivo dos povos. Eco diz que se assusta com a
imagem do internauta solitario, em seu quarto, sobrevoando o que julga ser a totalidade
do mundo por meio de cliques do seu mouse.

Assim como os filtros naturais sao alterados, sao também modificadas as condi¢des
cognitivas gerais, e consequentemente, a capacidade de ver, assim como de entender
0 que se V&, sdo minimizadas. A percep¢ao sensorial, sobretudo visual, tem evoluido
de forma surpreendente, nos adaptando a novos mundos sensoriais insuspeitos. A me-
dida que desenvolviamos, no caso do mundo visivel, o uso sofisticado da linguagem
visual e dos instrumentos de captacéo, e portanto da habilidade de produzir imagens
cada vez mais complexas, o sistema visual humano sofria sucessivos refinamentos. Os
primeiros filmes exibidos em comunidades isoladas, no principio do séc. XX precisavam
ser comentados por um “explicador” para que fossem compreendidos. Nesse caso a



impressao de realidade era quase nula, mas quando a simbologia tridimensional do ci-
nema foi reconhecida como tal, o narrador deixou de ser necessario. O aprendizado da
percepcao tem sido parte de nossa evolu¢do, mas diante da sociedade da informagéo
€ possivel que esteja ocorrendo uma descontinuidade nesse sentido.

Atomica Studio

Figura 1: A Web na cabeca — a imagem a esquerda mostra, em verde, as areas do
cérebro ativadas durante a leitura de um livro. A imagem a direita registra a ativi-
dade cerebral durante a navegacdo na internet. As areas do cérebro envolvidas sao
semelhantes as da leitura, com um acréscimo importante, destacado em vermelho.
Trata-se do cortex pré-frontal, que permite as pessoas tomarem decisées rapidamente,
enquanto avaliam informagbées complexas. Fonte: Revista Veja, edigdo n® 2125, de 12
de agosto de 2009.

Experimentos na area de neurociéncias indicam que estdo se processando modi-
ficagdes importantes na maneira como o cérebro funciona a partir do contato préximo
com maquinas e computadores. Em entrevista a Revista Veja, Gary Small' diz que “...
a exposicao a rede fortalece alguns circuitos neuronais. Com isso, fazemos mais com
o cérebro, gastando menos energia.” E explica que:

Tecnicamente, a superexposicao a estimulos constantes na Internet afeta a
maioria dos circuitos corticais e a camada externa da area cinzenta do cé-
rebro, o que inclui os lobos frontal, parietal e temporal. O resultado disso é

"Neurocientista, autor de: “iBrain: Surviving the technological alteration of the modern mind”,
em colaboragao com Gigi Vorgan, publicado por Harper Collins, New York, 2008.
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que ocorre um reforco nos circuitos cerebrais que controlam as habilidades
tecnoldgicas. Mas os circuitos relacionados a habilidades sociais sao negli-
genciados.... Existe uma frase, citada pelos céticos: "Minha avé dizia que a
TV iria apodrecer meu cérebro — o que de fato aconteceu". A verdade é que
nao sabemos o0 que acontecera, mas precisamos reconhecer que a revolu-
¢ao digital traz efeitos bons e ruins ao cérebro. O importante é que ainda
temos controle sobre aquilo a que escolhemos expor nossa mente (SMALL,
2009).

2 Admiravel mundo audiovisual

O poder hegemdnico vem ao longo da Histéria construindo barreiras e armadilhas
para impedir o livre pensar e a livre expressdo, e nestes casos se procura obter o con-
trole do pensamento principalmente pela obstru¢cdo do acesso ao conhecimento e as
ideias, proibindo-se publicagdes, queimando-se originais, calando-se as bocas. Acredi-
tavam os ditadores (e alguns politicos ainda acreditam!), que controlando o meio fisico,
0 suporte, seja o papel ou as ondas hertzianas, estariam impedindo a proliferacdo das
ideias e portanto de acdes indesejadas. A base necessaria para homogeneizagao/hi-
gienizagédo do pensamento. Pois se tal ameaca ndo se deu dessa forma no passado,
pode estar em vias de ocorrer. Sim, agora, e de modo paradoxal, rapido e inesperado.

Na sociedade da informagéo parece haver um outro componente capaz de confor-
mar o pensamento, de limitar a capacidade critica, e de subverter a sensibilidade que
costumamos imputar a condicao humana. E nao opera pela limitacao da circulacao de
ideias, muito pelo contrario, exacerba justamente a publicacao, a constancia da oferta,
a visibilidade total. Pois, a medida em que se avoluma esta torrente de informacgdes
vamos passando de observadores criticos, capazes de avaliar o que vemos € o0 que
sentimos em relagdo ao que vemos, para meros visualizadores, espectadores aténitos
de um fluxo ininterrupto de imagens e sons, e que induzem continuamente a agdes
automaticas.

Entendemos, pois, que, na superinformacao, a repeticao torna visivel o invi-
sivel, mas oculta a realidade pela banalizagdo entorpecedora dos sentidos.
Perdemos, entdo, a possibilidade de distinguir a nuance, pela rapidez com
que temos de processar a procissdo de signos desfilando em velocidade
crescente (SARTORI, 2001).

Como os meios de comunicacao destroem nosso referenciais de espaco e tempo,
constituintes da percepgéo, e se instituem a si mesmos como espago e tempo - o
espaco é o “aqui” sem distancias , sem horizontes e sem fronteiras; o tempo é o “agora”
sem passado e sem futuro (KHEL; BUCCI, 2004, p. 34-35), perdermos a capacidade de
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abstracao e também a capacidade de distinguir entre a verdade e a mentira (SARTORI,
2001). Dessa forma, a percepgao passa a ser moldada pelos impulsos da tecnologia
que constrdi sonhos e motiva desejos. Como em Metrdpolis, de Fritz Lang, ela nos
transforma em autématos (RIBEIRO, 2001). Autématos que estardo sempre prontos
para aplaudir o nada, imputando a perfeicao ao vazio. E no exercicio desse poder mais
do que devastador, a midia realiza o que Noam Chomski chamou de “fabricacao do
consenso”, a simples imposigao totalitaria do que as pessoas devem pensar e fazer de
si mesmas e das outras.

Assim a midia acaba por produzir os individuos que o mercado necessita pois es-
trutura antecipadamente a percepc¢ao da realidade numa sociedade do espetaculo e
do consumo, em que as pessoas sdo despojadas de sua subjetividade. A exaltacao
do individuo e o culto a imagem do outro cria abismos subjetivos em que a personali-
dade comum ja nao é capaz de se reconhecer (KHEL; BUCCI, 2004, p. 67). Em vista
desta alteracdo perceptiva pode-se questionar, na sociedade da informacéo, os seus
efeitos éticos sobre a humanidade e, sobretudo, esta capacidade de moldar nossos
corpos e mentes. A possibilidade de metamorfosear o corpo humano, oferecendo um
novo campo perceptivo ao qual se adaptar, pode estar nos levando a um novo estagio
humano, o homo videns, entendendo ai a instauracdo de um novo aparato sensorial,
nao exclusivamente visual, j& que o cérebro é capaz de “ver” de varias outras maneiras,
além de interpretar as formas construidas opticamente. O mais preocupante é que este
poder transformador de nossa percepgdo é um instrumento que se revela ideal para o
controle das massas, pois se antes sabiamos que “o que os olhos ndo veem, o coracao
nao sente” agora, com tanto mais o que ver, podemos dizer que, mesmo que os olhos
vejam e revejam, 0 coracao ja nao sente mais.

Por ora, lamentavelmente, o que temos no controle é uma midia servil a
banalizacdo da violéncia, coluna fundamental de todo um sistema de explo-
racdo, injustica e perversas disparidades. E preciso inocular-nos a doenga
psicolégica da passividade, € preciso tornar cada vez mais comum o ab-
surdo, para que ndo nos escandalizemos, para que nao nos revoltemos,
para que achemos que as coisas sdo “normais” do jeito que sdo. Por isso,
praticamente tudo o que passa em rede aberta de televisédo € lixo, vulga-
ridade, erotizagao chula, escandalo, tragédia, fofoca, terror, violéncia. Até
mesmo 0s programas humoristicos, que deveriam, por defini¢édo, trazer ale-
gria e leveza as nossas vidas, estdo estribados nos mais grosseiros precon-
ceitos, no mais despudorado cinismo e, as vezes, na mais cruel selvageria
ideoldgica voltada a escrachar os pobres e trabalhadores (vide o caso do
global “Sai de Baixo”?). Os canais por assinatura sdo um pouco melhores
mas, de maneira geral, ndo fogem a regra. A maioria dos videogames de-
veria fazer chorar qualquer adulto que tenha um minimo de discernimento
ético. Em termos de contexto familiar, nossas criangas e jovens convivem

2Comeédia vulgar dominical da Rede Globo em 2004.
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mais com eles do que conosco, € forgoso reconhecer (RIBEIRO, 2001).

A propésito, a psicanalista Tania Rivera lembra a previsédo realizada em 1913 por
um discipulo de Freud, Lou Andreas-Salome: “o futuro do filme podera contribuir muito
para a nossa constituicao psiquica’ (RIVERA, 2009, p. 63)

3 A babelizacao do conhecimento

Uma aprendizagem informacional, ou educacao para a informacao, como tem sido
também referida, e que suporte o tsunami da sociedade da informacéo, deve, antes de
tudo, buscar a redescoberta da reflexdo, da consciéncia da percepgao e da sensibili-
dade com relagao aos outros e a si mesma. Como sugere Castilho:

A inclusao digital é a discussdao do momento. Fala-se todo o tempo em in-
tegrar as pessoas a esse admiravel novo mundo online. Entretanto, sem
fornecer uma base educacional e cultural sélida as pessoas, nao se ob-
terd inclusdo nenhuma. Uma pessoa que apenas saiba operar um mouse
de computador continuara tdo ignorante quanto a que nao sabe. Nao € a
tecnologia que ira salvar as pessoas, assim como nao é o oceano de in-
formagées online que ir4 deixar ninguém mais sabio. E preciso a base e
essa base continuara sendo a educacéo, que se inicia com a alfabetizagéao
completa e correta, com os conceitos culturais de comunidade e identidade
transmitido as pessoas (CASTILHO, 2005).

Em 2007 contou-se 281.000.000.000 Gigabites ativos no universo digital, o que
significa cerca de 45GB por pessoa no planeta. Saber como encontrar um determinado
conhecimento distante, se relacionar com maquinas e estar em rede é importante, mas
nao deveria comprometer a capacidade de ver apropriadamente, e de entender cada
vez melhor o que esta ao alcance de nossos olhos e mentes.

A informacao é em si ambivalente, tanto em quem a pronuncia, quanto em
quem a recebe. Em todos os momentos passa pelo filtro da subjetividade,
além de sua dimensao estar limitada pelo aparato perceptor e conceitualiza-
dor. Mas é esta ambivaléncia que resgata sempre a possibilidade de criar,
inventar. Se tudo fosse apenas l6gico, seria apenas repetitivo. O mundo
da informacéo é agitado, conturbado, porque €, a0 mesmo tempo, intrinse-
camente manipulado e impossivel de ser totalmente manipulado (DEMO,
2000)

O problema portanto ndo € mais a ocultagdo e a manipulagéo da informagéao, e
sim o “achatamento” da percepcéao, a evolucdo para um estado de desconhecimento
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da dimensao subjetiva, ou seja, a impossibilidade de perceber a ambivaléncia da infor-
macao, o que soterra por fim a criatividade e a inventividade, pela limitacao paulatina
do aparato perceptor e conceitualizador. O fato de existirem infinitas informacdes facil-
mente acessiveis ndo significa que sabemos para que servem.

O que estd sendo ameacado é a propria constituicdo da personalidade, em um pro-
cesso franco de des-ideologizacdo da existéncia individual, operando no aparato per-
ceptivo e destruindo a possibilidade do auto-conhecimento. Entendemos nesse caso,
as implicagdes do conceito de Ideologia indicado por Althusser, que diz, “ A ideologia é
uma representacdo’ da relacdo imaginaria dos individuos com suas condigcées reais de
existéncia” ( in “Aparelhos ideoldgicos de Estado”- citado por Eugénio Bucci em (KHEL;
BUCCI, 2004, p. 36)), e ainda que € isso o “[...] que garante ao mesmo tempo o reco-
nhecimento mutuo entre sujeitos e o Sujeito, e entre os proprios sujeitos, e finalmente
o reconhecimento do sujeito por si mesmo.”

As novas tecnologias eliminaram o tempo e o espaco real, trocando-o pelo
ficcional. Permitiram a unido de imagens, vozes e figuragbes de vida num
tempo de simulacdo e invadiram o imaginario formatando-o. Se, anterior-
mente, a oralidade fornecia pistas e inspiracao aos artistas, conferindo-lhes
a funcao de revelar, com ilustragcdes, as histérias de uma cultura popular, a
sociedade virtual, em suas redes, emaranha a imaginagao através da forma-
tacdo automatizada. A repeticdo acelerada de imagens estereotipadas gera
o tautismo, cunhado por Lucien Sfez juntando a tautologia ao autismo, que,
ao dar visibilidade, termina por tornar opaca a transparéncia da imaginagao
no homem globalizado (BALESTRERI, 2006).

Também Jaime Robredo, em sua discussao sobre as novas abordagens dos siste-
mas de informagdo, ja alertava para uma tendéncia a superficialidade ocasionada pelo
descompasso entre o tempo de recepcéao cultural e a velocidade crescente da transfe-
réncia de informacéo, evidenciado na citacao a Kornwachs:

[...] assim podemos perguntar se é possivel manter uma relagéo razoavel
entre a rapida disponibilidade da informacéao e a forma relativamente lenta
do processo cognitivo humano[...] O maior problema com essa diferenca
entre as constantes de tempo técnica e humana, resulta do fato que os
estados do processo cognitivo e o impulso de buscar novas informacodes
importantes ou decisivas, apresenta-se de forma assincrénica (ROBREDO,
2003, p. 164).

E o mesmo fendmeno pode interferir inclusive na atividade cientifica, como observa
Wilson Luiz Sanvito, Professor de Neurologia da Faculdade de Ciéncias Médicas da
Santa Casa de Sao Paulo:



O lema da sociedade e, principalmente, da comunidade cientifica é a ob-
tencdo do maximo de informacao para se manter “up to date”. Isso € um
equivoco. Esse estado permanente de superinformagao provoca ruido no
sistema e nao ha tempo suficiente para uma reflexao critica das mensa-
gens recebidas para classifica-las sob a forma de conhecimento articulado.
Estabelece-se uma cacofonia na cabeca do receptor das informagdes. Por
outro lado, a pulverizacdo das ciéncias contribui para a falta de integragcao
de seus diversos ramos. Cada homem de ciéncia atua no seu proprio nicho
e acaba perdendo a perspectiva de um saber integrado, o que determina
uma perda do quadro de referéncias. A fragmentagdo do saber teve como
consequéncia uma babelizacao do conhecimento. Nés vivemos uma época
de especializacdo desabusada, em que o especialista € microcultissimo e
macroignorante (SANVITO, 2000).

4 Nada é perfeito

"Adoramos a perfeicdo, porque ndo a podemos ter; repugna-la-iamos, se a
tivéssemos. O perfeito é o desumano, porque o humano é imperfeito.”
(Fernando Pessoa)

Como sabemos... a perfei¢do, alijada do destino humano, ndo € mesmo necessa-
ria e, uma vez que nada é perfeito, podemos encontrar perfeicdo ainda, e apenas, na
auséncia de agao ou coisa, no siléncio. A rotina seria perfeita se ndo houvesse no-
vidade. Assim a falta de mensagem pode viabilizar a conexao ideal, sem estatica ou
modulacdes, continua e plena. Ai a experiéncia real se encontra planificada e a inspi-
racdo nao encontra apices de onde possa algar voos criativos. Também ndo existe o
siléncio, e entdo ndo ha comunicagéo. A interacdo exige o siléncio, e a comunicacao é
um processo interativo.

Ciro Marcondes Filho, socidlogo da USP, ao investigar a comunicagcao humana,
percorre os diversos conceitos afeitos a comunicacdo na producado dos filésofos
ocidentais, para concluir que:

“As comunicacOes sao antes extralinguisticas e promovidas pela interacdo hu-
mana”’(MARCONDES Filho, 2007, p. 88).

“Nao nos comunicamos pela lingua estruturada, porque ela mascara a comunicagao”
(p. 83). Diz Bergson: “as ideias que nos pertencem sao as que menos podem ser
expressas em palavras”(p. 85).

“Nao existe comunicacdo porque somos sistemas fechados” (p. 85). Pessoas e
sistemas se voltam para si mesmos, segundo Luhman, e nisso se autoregulam, sao
autopoiéticos, sem trocas com o mundo exterior.

“Na linguagem estruturada a comunicagéo torna-se ritualizada, n&o diz nada, por
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isso buscamos outras formas, menos ineficazes. Por exemplo, no siléncio, no toque
fisico, nos ambientes” (p. 93). A linguagem € como uma roupa (social, pretensamente
comunicativa) com que cobrimos a transparéncia do nosso corpo nu. Segundo
Nietzsche, pode existir pensamento mesmo onde nao ha palavras, pois 0 corpo pensa,
mas nao fala (p. 97).

“Ha labirintos na comunicacéo, pelos quais a realizacdo da comunicacao é o poder de
driblar a proibigdo de se comunicar imposta pela “sociedade da comunicacao™’(p. 98).
No comunicar, a percepgao néo se traduz em linguagem objetiva, esta é pobre, estéril,
mero formalismo. Ela é antes sentida, vai além dos signos, como diz Merleau-Ponty,
“rumo ao siléncio deles” ” (p. 101).

Como na vida social, que, para Henri Bergson, tem mais importancia pratica do
que nossa existéncia interior e, baseada na linguagem estruturada, nao permite mais
o0 movimento, solidifica o entendimento fixando as sensag¢des, e ocultando, ou mesmo
destruindo, as impressdes delicadas e fugidias da consciéncia individual (MARCON-
DES Filho, 2007, p. 84).

Em suma, para um espirito que siga pura e simplesmente o fio da experi-
éncia ndo haveria vazio, ndo haveria o nada, mesmo que relativo ou parcial,
nem negacao possivel. Um espirito como esse veria fatos se sucederem a
fatos, estados a estados, coisas a coisas. O que observaria a todo momento
s&o coisas que existem, estados que aparecem, fatos que se produzem. Ele
viveria no atual e se fosse capaz de julgar, s6 afirmaria sempre a existéncia
do presente (BERGSON, 1979, p. 256).

Como no cinema, ao projetar a sucessao de uma série de momentos fixos (fotogra-
fias) que ndo tém movimento, e provocar a ilusdo daguele movimento que foi subtraido
ao evento registrado, surge na velocidade midiatica a mesma ilusao de completude
onde na verdade se instaura o vazio. Mas um vazio diferente, indolor, incapaz de sen-
sibilizar ou ativar mudancas pois nao implica em falta, mas em abundancia. Teriamos
perdido o medo, o horror ao vazio, € em consequéncia toda possibilidade de ag¢ao?
Sim, se acreditarmos que toda acao procede de uma auséncia:

[...] toda acdo humana tem seu ponto de partida em uma insatisfacéo e, por
isso mesmo, num sentimento de caréncia. Nao agiriamos se nao nos pro-
puséssemos um objetivo, e sé procuramos uma coisa porque sentimos falta
dela. Nossa acéo procede pois do “nada” a“ alguma coisa”, e tem por pro-
pria esséncia bordar “alguma coisa” nos bastidores do “nada” (BERGSON,
1979, p. 258).

Para a professora Laura Coutinho, preocupada com o alcance educacional do ci-
nema, “vivemos em um mundo em que a visibilidade chegou a exaustao. Nao ha mais
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0 que nao se veja” (COUTINHO, 2009, p.84). E além disso “Nao sabemos mais ver
sem as cameras, e esse olhar € sempre ficgao e realidade juntas” (p.86).

Ao desvelar a intima relagao entre o cinema de Antonioni e a filosofia de Heidegger,
evidenciada nos filmes pela presenca de temas como a “percepc¢ao do vazio, do nada
(ou do ser) e a existéncia sufocada pela tecnologia, o ruido, 0 mecanicismo, a diluicdo
e a publicidade” (CABRERA, 2006, p. 316), o filésofo Julio Cabrera reforca a ideia
heideggeriana de que o tédio € um sentimento que permite o “acesso a um mundo
mais fundamental do que o habitual, mais profundo e mais préprio” (p. 321). Mas o
tédio é justamente o que n&o se espera mais encontrar no cinema. No fluxo audiovisual
continuo e pleno ndo “existe” o Nada.

Entao, se o vacuo existencial foi dominado pela cornucépia midiatica, e a escuridao
da duvida iluminada pelo hipnético écran da informacéo instantanea... o que nos resta?

Somente o coracao silente da clareira € o lugar do siléncio do qual pode
irromper algo assim como a possibilidade do comum pertencer de ser e
pensar, isto é, a possibilidade de acordo entre presenca e apreensao (HEI-
DEGGER, 1984, p. 79).

5 Conclusao

A Ciéncia da Informacao, entre seus objetos de pesquisa, que se entende como
componentes de um sistema de conhecimento holistico, poderia e deveria abordar mais
a fundo os aspectos acima discutidos, e incluir o estudo da cognicéo e da percepcao
como um de seus focos prioritarios, diante da possibilidade que se apresenta, que é a
de atingirmos uma estagio da sociedade em que nao teremos mais leitores criticos, mas
apenas processadores de informacao. A énfase dada na Cl a tecnologia da informa-
cao e em suas consequéncias macro sociais deixa escapar exatamente 0 momento da
compreensao e da interioriza¢do subjetiva da informacgéo, e que tem importancia funda-
mental na chamada Sociedade da Informac&o. Em outras ciéncias estes aspectos sao
inevitavelmente tratados de forma parcial, pois ndo se considera a informagdo como
um elemento principal, em geral estdo mais preocupadas com aspectos fisiolégicos e
neurais, na visdo da Ciéncia da Cognicao, essencialmente biomédica, e com muitas
aplicagcbées nas Engenharias, ou com processos mentais abstratos, como no caso da
Psicologia ou da Comunicacdo. Em ambos 0s campos ndo se concebe a informacao
em todas as suas dimensdes e implicagdes, pois ndo € considerada em si mesma e,
embora um vetor ativo em qualquer teoria, apresenta-se sem estatuto ou historia.

Cabe a Ciéncia da Informacé&o preencher tal lacuna, o que ndo tem acontecido, pois
a vertente académica preponderante é a que se dedica aos sistemas concebidos pelo
homem, e poucos cientistas estudam os sistemas ditos naturais, conforme a delimi-
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tacao didatica apresentada por Robredo (2003), e que ainda no mesmo texto, sugere
a identificacdo necessaria da Cl com as neurociéncias e as ciéncias cognitivas e psi-
cossociais. Nosso singelo objetivo com essa pequena argumentacao € de justamente
reforcar estes vinculos interdisciplinares e de alertar para a urgéncia de tal investida,
diante da velocidade inerente aos processos informacionais da atualidade.
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